


OBJECTIFS 

Objectif general : 

• Le DCESS « Marketing, Digitalisation et Commerce
International » a pour vocation de former des cadres 
specialises, aptes a concevoir, deployer et piloter des 

strategies marketing innovantes, en integrant les 
dynamiques de la digitalisation et les exigences du 
commerce international. 

Objectifs specifiques : 

• Developper une comprehension

strategies marketing adaptees 

internationaux. 

approfondie des 
aux marches 

• Comprendre les reglementations et les enjeux du
commerce international. 

• Apprendre a concevoir et mettre en reuvre des strategies
de communication digitale adaptees aux differents 
marches. 

• Maitriser les techniques de marketing digital (SEO,

publicite en ligne, gestion des reseaux sociaux, etc.). 

• Developper des competences en analyse de donnees et
en intelligence artificielle appliquee au marketing. 

• Acquerir une expertise en gestion de la relation client dans
un contexte digitalise et globalise. 

ORGANISATION PEDAGOGIQUE 

• La formation s'etend sur 3 semestres dont un semestre de
stage (3 mois de stage au minimum) ; 

• La formation se deroulera a temps plein (du lundi ou vendredi);

• Le volume horaire global est de 820 heures (inclus stage I

projet professionnel) ; 

• Le stage fait l'objet d'un rapport soutenu devant un jury ;

• L'enseignement s'appuie sur des methodes pedagogiques

alternant l'aspect didactique et approche professionnelle ; 

• Les methodes pedagogiques sont adaptees a chacun des

themes du programme de la formation : cours, etudes de cas, 
simulation de gestion, conferences de professionnels, etc. 

MODALITES D' ACCES 

Le Dipl6me du Cycle des Etudes Superieures Specialisees en 
Marketing, Digitalisation et Commerce International (DCESS­

MDCI) s'adresse aux 

• Dipl6mes des Ecoles Nationales de Commerce et de 

Gestion (ENCG) et de l'lnstitut Superieur de Commerce et 
d'Administration des Entreprises (ISCAE) ; 

• D'une licence en sciences economiques et de gestion ;

• Dipl6mes venants d'autres formations publiques ou
privees equivalentes a une licence ayant les pre-requis 
necessaires en commerce et gestion. 

Les modalites de selection des candidats sont les suivantes : 

• Examen du dossier de candidature;

• Entretien de selection.

Le nombre de places est limite. 

Les candidats doivent obligatoirement deposer leur 
candidature en ligne sur la plateforme ci-apres : 
https://formationcontinue.web-apps.encgt.ma/

et imprimer le quitus. Le quitus doit etre ajoute comme piece 
essentielle lors du depot du dossier physique. 

Dossier de candidature : 

1- lmprime du quitus ;

2- Une copie certifiee conforme a !'original du dipl6me
Bac+3 ou Bac+4 (Licence ou equivalent); 

3- Une copie certifiee conforme a !'original du Baccalaureat ;

4- Les bulletins de notes des trois annees apres le bac;

5- Une photocopie legalisee de la C.I.N

6- Deux photos d'identite recentes (taille : 25mm*32mm).

Le dossier de candidature physique est a deposer le jour de la 
passation de l'entretien de selection aupres du Service de 
Formation Continue. 

DATES A RETENIR 

Formule Etudiants : 

a) Date limite de soumission des dossiers de candidature :
31 octobre 2025. 

b) Entretien de selection : 01 novembre 2025.

c) Debut des cours : 10 novembre 2025.

N.B : Ce calendrier est fixe selon l'etat actuel. II peut etre

modifie a tout moment selon les decisions provenant de 

!'administration de l'ecole. 

DEBOUCHES 

Cette formation prepare les participants aux metiers suivants : 
Chef de produit marketing, Responsable Marketing Digital, 
Data analyst marketing, Responsable e-commerce , Brand 
manager, Social media manager, Responsable import/export, 
Charge d'affaires international, Consultant en commerce 

international, Responsable logistique internationale, 
Responsable des Ventes, Acheteur en centrale d'achat, 
Directeur de magasin, etc. 
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